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Case Study 1: Lanciare una mostra d’arte d’esordio

Obiettivo ) ‘ ) ) )
Curare e ospitare una mostra d'arte che presenti una collezione di opere

originali entro sei mesi.

1. Assicurarsi una sede: Trovare e prenotare una location adatta
per la mostra entro la fine del primo mese.

2. Creare materiali promozionali: Progettare e stampare poster,
specifiche volantini e contenuti digitali per la promozione online entro la fine del
terzo mese.

3. Invitare stampa e influencer: Compilare un elenco di contatti
media rilevanti e influencer e inviare inviti almeno due mesi prima
dell'evento per pubblicizzare la mostra.

4. Raggiungere il umero target di partecipanti: Fissare un
obiettivo per il numero di partecipanti e implementare strategie di

marketing per raggiungere questo target entro la data della mostra.
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1. Monitorare le vendite dei biglietti: Tenere traccia del numero di
biglietti venduti fino al giorno dell'evento.
Misurazione 2. Feedback dei partecipanti: Raccogliere e analizzare il feedback
dei partecipanti tramite sondaggi o moduli di valutazione distribuiti
durante e dopo l'evento per migliorare le esperienze future.

3. Copertura mediatica: Misurare l'entitd della copertura
mediatica monitorando il numero di articoli di stampa, menzioni sui

social media e post di influencer relativi alla mostra.

Case Study 2: Espandere la presenza online e le vendite

Obiettivo
Aumentare la visibilitd online e il fatturato delle vendite del 30% entro un anno.
1. Sviluppare una strategia di marketing digitale completa:
Creare e implementare un piano dettagliato che includa SEO, email
Specifiche

marketing e campagne pubblicitarie a pagamento entro la fine del
primo trimestre.

2. oOttimizzare le piattaforme di e-commerce: Migliorare
I'esperienza utente, perfezionare le schede prodotto e semplificare il
processo di checkout entro i primi sei mesi.

3. Interagire con comunita online e influencer: Identificare e
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collaborare con influencer chiave e partecipare attivamente alle
comunita online rilevanti per aumentare la consapevolezza del
marchio e generare traffico durante tutto I'anno.

1. Monitorare il traffico del sito web: Utilizzare strumenti online
per monitorare l'aumento delle visite e il coinvolgimento degli utenti
Misurazione durante tutto I'anno.

2. Metriche dei social media: Misurare la crescita dei follower, dei
like, delle condivisioni e dei tassi di coinvolgimento su diverse
piattaforme di social media.

3. Datisulle vendite: Analizzare i report di vendita mensili e
trimestrali per monitorare la crescita dei ricavi e confrontarla con

'obiettivo annuale di aumento del 30%.

Case Study 3: Collaborare con un artista o un marchio rinomato

Obiettivo

Stabilire una collaborazione con un artista o marchio rispettato per creare
una linea di prodotti in edizione limitata.
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1. Iniziare il contatto: Identificare potenziali artisti o marchi e
inviare proposte di collaborazione entro i primi due mesi. Deve
esserci una visione che connetta entrambi i mondi.

2. Negoziare i termini: Discutere e finalizzare i termini della
Specifiche collaborazione, inclusi accordi finanziari, responsabilitd di design e
tempistiche, entro la fine del quarto mese.

3. Sviluppareidesign: Lavorare in collaborazione per creare e
finalizzare i design della linea di prodotti in edizione limitata entro
sei-otto mesi.

4. Lanciare la collezione collaborativa: Pianificare ed eseguire
una strategia di marketing e lancio, incluse promozioni ed eventi

pre-lancio, per rilasciare la linea di prodotti entro la fine dellanno.

. Valutare I'esposizione del marchio: Monitorare la copertura
mediatica e l'interesse generale del pubblico generato dalla
Misurazione collaborazione.

2. Performance delle vendite: Tenere traccia dei dati di vendita
della linea di prodotti in edizione limitata, confrontandoli con le
proiezioni iniziali, i target e altri prodotti simili.

3. Feedback dei clienti: Raccogliere e analizzare il feedback dei
clienti tramite recensioni, sondaggi e interazioni dirette per valutare
la soddisfazione e identificare aree di miglioramento per progetti

futuri.
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